Zalgcznik nr 1 do SIWZ

SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA
(SOPZ)

I. Przedmiot zamowienia

Przedmiotem zamowienia jest przygotowanie i realizacja kampanii informacyjno-edukacyjnej na temat
dziatan realizowanych przez Narodowe Centrum Badan i Rozwoju, poprzez zakup powierzchni w prasie
ogoblnopolskiej, regionalnej oraz Internecie, na potrzeby prawidtowego przeprowadzenia dwoch czesei
zamoOwienia. Zamowienie obejmuje m.in. napisanie cyklu artykutow (dalej jako: ,,Materialy”), ich
publikacje w mediach drukowanych i na portalach internetowych oraz realizacj¢ dziatan informacyjnych
i promocyjnych.

II. Termin realizacji zaméwienia:
12 miesiecy od dnia podpisania umowy.

Po uptywie 12 miesigcy lub po wyczerpaniu kwoty zamowienia podstawowego Zamawiajgcy zastrzega
sobie mozliwo$¢ skorzystania z prawa opcji i realizacji kolejnego zamowienia o takim samym zakresie
przedmiotowym i czasowym.

Dodatkowo, Zamawiajacy dopuszcza mozliwo$¢ zmiany terminu realizacji zamowienia oraz:

1) zwigkszenia maksymalnie o 20% liczby opublikowanych Materialow w ramach czgsci I;
2) zwickszenia przedmiotu zamowienia o realizacj¢ jednego Materialu wraz z dzialaniami
towarzyszacymi (dalej jako: ,,Cze$¢ Kampanii”’) w ramach czesci 11

1. Opis przedmiotu zamdéwienia

Przedmiotem zamoéwienia jest przygotowanie i realizacja kampanii informacyjno-edukacyjnej nt.
dziatan realizowanych przez Narodowe Centrum Badan i Rozwoju, poprzez zakup powierzchni w prasie
ogolnopolskiej, regionalnej oraz Internecie (dalej jako: ,Kampania”). Przedmiot zamdwienia
podzielony jest na dwie czgsci.

Czesc 1
a) przedmiot zamowienia

Przedmiotem zaméwienia w ramach czgsci I jest zakup powierzchni i publikacja, w mediach
ogoélnopolskich i na portalach internetowych o profilu biznes, finanse, prawo, przygotowanych we
wspotpracy z NCBR artykulow sponsorowanych, materiatow informacyjno-edukacyjnych, materiatow
promocyjnych itp. (dalej jako: ,Materialy”) nt. dziatan realizowanych ze $srodkow krajowych i
unijnych, ze szczegdlnym uwzglednieniem konkursow 1 projektow finansowanych z Programu
Operacyjnego Inteligentny Rozwdj (dalej jako: ,,POIR”) oraz innych inicjatyw wdrazanych przez
NCBR.

b) zakres terytorialny
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Zamowienie realizowane bgdzie w mediach opiniotworczych drukowanych i elektronicznych o
wskazanym profilu oraz mozliwie szerokim zasi¢gu.

Wsréd pozadanych medidw mieszcza sig:

media biznesowe i ogélnopolskie (dzienniki, tygodniki, miesi¢czniki, portale internetowe), w tym
najbardziej opiniotworcze zgodnie z rankingiem cytowalnosci Instytutu Monitorowania Mediow za
okres styczen-kwiecien 2018 r. oraz rankingiem TOP 15 serwisow o gospodarce i prawie
Wirtualnemedia.pl za styczen 2018 1.

- Rzeczpospolita (dziennik)

- Gazeta Wyborcza (dziennik)

- Dziennik Gazeta Prawna (dziennik)

- Puls Biznesu (dziennik)

- Gazeta Polska (tygodnik)

- Tygodnik Powszechny (tygodnik)

- Sieci Prawdy (tygodnik)

- DO RZECZY (tygodnik)

- Wprost (tygodnik)

- Newsweek (tygodnik)

- Polityka (tygodnik)

- Wszystko co Najwazniejsze (miesigcznik)
- Forbes (miesig¢cznik)

- Gazeta Bankowa (miesigcznik)

- Magazyn Przemystowy (miesigcznik)

- Pierwszy Milion (miesi¢cznik)

- money.pl (portal internetowy)

- businessinsider.com.pl (portal internetowy)
- infor.pl (portal internetowy)

- wp.pl — finanse (portal internetowy)

- rp.pl (portal internetowy)

- gazetaprawna.pl (portal internetowy)

- bankier.pl (portal internetowy)

- interia.pl — biznes, finanse, prawo (portal internetowy)
- gazeta.pl — Next (portal internetowy)

- TVN24BiS.pl (portal internetowy)
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- pb.pl (portal internetowy)

- nf.pl (portal internetowy)

- egospodarka.pl (portal internetowy)
- wnp.pl (portal internetowy)

- wyborcza.biz (portal internetowy)

Sposob doboru medidw uzalezniony bedzie od realnych potrzeb Zamawiajacego. Pod pojgciem
biezacych potrzeb Zamawiajgcego rozumie¢ nalezy zdarzenia zwigzane m.in. z oglaszanymi
konkursami, realizowanymi przedsigwzi¢ciami, wynikami naboréw i innymi istotnymi przestankami
zwigzanymi z dziatalno$ciag Zamawiajgcego oraz w terminach uzgodnionych z Zamawiajacym (lub
wskazanych przez Zamawiajacego).

c) cel zamoéwienia

Realizacja kampanii w mediach papierowych i elektronicznych o wskazanym profilu oraz szerokim
zasiegu, zapewni dotarcie do odbiorcow, w tym do potencjalnych beneficjentow programow
wdrazanych przez NCBR w catym kraju, jak rowniez przyczyni si¢ do prezentacji efektow, czyli n.in.
innowacyjnych rozwigzan technologicznych wplywajacych na zycie kazdego czlowieka.

d) opis przedmiotu zamdwienia
Do zadan Wykonawcy nalezato bedzie:

1) nawigzanie wspdlpracy z wydawcami ww. tytuldw i1 wilascicielami/wydawcami portali
internetowych oraz zakup powierzchni zgodnie 2z potrzebami zglaszanymi przez
Zamawiajacego;

2) publikacja przygotowanych Materiatbw w tytulach i na stronach mediow drukowanych

wskazanych kazdorazowo przez Zamawiajacego, zgodnie z Tabelg nr 1 oraz w widocznym
miejscu na stronach glownych lub w dedykowanych zaktadkach o tematyce biznes, finanse,
prawo wskazanych w Tabeli nr 2 portali internetowych. Termin emisji Materiatéw wskazanych
w Tabeli nr 2 wynosi co najmniej 7 dni kalendarzowych w kazdym serwisie. Termin publikacji
Materialow kazdorazowo wskazany zostanie przez Zamawiajagcego. W wyjatkowych
sytuacjach, w przypadku braku mozliwosci publikacji Materialu w terminie wskazanym przez
Zamawiajacego, Zamawiajacy dopuszcza mozliwos¢ ustalenia w drodze roboczych konsultacji
z Wykonawcg innego alternatywnego terminu;
Zamawiajacy zastrzega, ze wskazane w Tabeli nr 1 i nr 2 liczby przewidywanych do publikacji
Materiatdw w poszczegdlnych tytutach i na portalach sg jedynie prognoza, faktyczny rozktad
publikacji zalezny bedzie od biezgcych potrzeb Zamawiajacego. Mozliwa jest rOwniez sytuacja
braku publikacji Materialbw w wybranych tytulach, portalach. Liczba faktycznie
opublikowanych Materiatéw, np. w ciggu jednego miesiagca, moze by¢ roézna. Rozliczenie
bedzie realizowane za kazdy miesigc, w ktorym nastgpita publikacja;

3) sklad, tamanie, opracowanie graficzne (layoutdéw) wraz ze zdj¢ciami, grafikami itp.,
przygotowanie do druku oraz do publikacji na portalach internetowych Materiatow;

4) nawigzanie wspOlpracy z dziennikarzem/dziennikarzami (Zamawiajacy dopuszcza mozliwos¢
zaangazowania w realizacje zamoéOwienia maksymalnie 3 dziennikarzy) swobodnie
poruszajacego/ych si¢ w tematyce badan, rozwoju, innowacyjnych rozwigzan, zagadnien z
zakresu Funduszy Europejskich oraz ogolnie rozumianego biznesu, finansow, prawa;
Zadaniem dziennikarza/dziennikarzy bedzie:
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= przygotowanie we wspolpracy i na tematy wskazane przez NCBR ok. 30 roznych
Materiatdéw o objetosci co najmniej %2 strony przeznaczonych do publikacji w prasie
codziennej;

* przygotowanie we wspolpracy i na tematy wskazane przez NCBR ok. 32 réznych
Materialow o objgtosci co najmniej 1 strony kazdy, przeznaczonych do publikacji w
tygodnikach/ miesigcznikach;

* przygotowanie we wspolpracy i na tematy wskazane przez NCBR ok. 100 réznych
Materialdw o objetosci co najmniej 1500 znakow (ze spacjami) kazdy;

=  opcjonalnie nawigzanie kontaktu z wybranymi beneficjentami NCBR (telefon, e-mail)
celem przeprowadzenia wywiadu, pozyskania informacji niezbgdnych do
przygotowania Materiatlow;

Zamawiajacy zastrzega, ze wskazane powyzej liczby przygotowanych Materialow mogg si¢
zmienia¢ w zalezno$ci od biezacych potrzeb, przez co np. wskazana powyzej liczba 30
publikacji w prasie codziennej moze zosta¢ pomniejszona, kosztem przygotowania
dodatkowych Materiatéw do publikacji w wybranych tygodnikach/ miesi¢cznikach czy na
portalach internetowych;

5) zakup 100 zdje¢ ze Stocka do wykorzystania w przygotowywanych Materiatach, razem z
przekazaniem Zamawiajagcemu praw do nich, pozwalajagcych na wykorzystywanie w celach
informacyjno-promocyjnych wykraczajacych poza przedmiot zamowienia;

6) opcjonalnie, w uzasadnionych przypadkach stworzenie infografik, wykresow na podstawie
danych przekazanych przez Zamawiajacego, niezbednych do wlasciwego zobrazowania tresci
prezentowanych w Materiatach;

7) oznakowanie przygotowanych Materialow ciggiem logotypoéw udostgpnionych przez
Zamawiajgcego lub logo NCBR oraz informacjg ,,Material przygotowany we wspotpracy z
NCBR” Iub ,,Material informacyjny NCBR”;

8) przekazanie do akceptacji Zamawiajacego wszystkich Materiatlow powstalych w trakcie
realizacji zamowienia, m.in. tresci, opracowan graficznych oraz zaplanowanych dziatan
promocyjnych, wraz z uwzglednieniem udzielonych przez Zamawiajacego uwag lub
wskazowek w tym zakresie;

9) realizacja dziatan promocyjnych zaproponowanych przez Wykonawce, zwigkszajacych liczbe

czytelnikow przygotowanych Materiatdw 1 przedtuzajacych ich zywotno$é, w tym
przygotowanie i publikacji co najmniej dwoch wpisow w mediach spotecznosciowych dla
kazdego z Materialow, reklamy/informacji zachgcajacej do przeczytania wybranych 10
Materialdow na pierwszej stronie prasy drukowanej, linku na stronie glownej portalu
internetowego przekierowujacego czytelnika bezposrednio do promowanego Materiatu o ile nie
jest on opublikowany na stronie gtéwnej portalu (forma prezentacji — grafika/tekst —uzalezniona
od tematyki 1 potrzeb Zamawiajacego — kazdorazowo do potwierdzenia);
Zamawiajacy zastrzega sobie prawo akceptacji i zglaszania uwag do kazdego z
zaproponowanych dzialan promocyjnych przed jego realizacja. Poza dziataniami
obligatoryjnymi dla kazdego z Materialow Zamawiajacy dopuszcza mozliwo$¢ realizacji
dziatan promocyjnych dedykowanych, dopasowywanych kazdorazowo do tematyki i rodzaju
Materiatu;

10) przekazanie Zamawiajagcemu po zakonczeniu kazdego miesigca raportu potwierdzajacego
realizacj¢ przedmiotu zamowienia, wraz ze zdjgciami, PrtScn ze stron internetowych, linkami,
skanami stron gazet, na ktorych opublikowane zostaly Materialy, wraz z potwierdzeniami
zrealizowanych dzialan promocyjnych;

Wszystkie Materiaty powstale w ramach zamowienia musza by¢ poprawne jezykowo, gramatycznie,
interpunkcyjnie, atrakcyjne, dostosowane do odbiorcow, wzbogacone o ciekawg oprawe graficzng oraz
odpowiednio oznakowane, zgodnie z pkt 7.
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8 Narodowe Centrum

Badaf | Rozwaju

Tabelanr 1
Tytut Prognozowana liczba publikacji
DZIENNIKI (30 publikacji)
Rzeczpospolita 2 5
Gazeta Wyborcza 2 3
Dziennik Gazeta Prawna 2 7
Puls Biznesu 2 7
Numer strony 3 5-7
TYGODNIKI (19 publikacji)
Gazeta Polska 1 1 1
Tygodnik Powszechny 1 1 1
Sieci Prawdy 1 1 1
DO RZECZY 1 1 1
Whprost 1 1 0
Newsweek 1 1 0
Polityka 1 1 1
Numer strony 5-10 11-20 21-40
MIESIECZNIKI (13 publikacji)
Forbes 1 1 1
Gazeta Bankowa 1 1 1
Magazyn Przemyslowy 1 1 1
Pierwszy Milion 1 1 1
Wszystko co Najwazniejsze 1 0 0
Numer strony 5-10 11-20 21-40
Tabela nr 2
Tytut Prognozowana liczba publikacji
PORTALE INTERNETOWE (100 publikacji)
money.pl 7
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businessinsider.com.pl 7
infor.pl 7
wp.pl - finanse 7
rp.pl 7
gazetaprawna.pl 7
bankier.pl 6
interia.pl — biznes, finanse, prawo 7
gazeta.pl 6
TVN24BiS.pl 6
pb.pl 7
nf.pl 6
egospodarka.pl 7
wnp.pl 7
wyborcza.biz 6
Czesé¢ 11

a) przedmiot zamowienia

Przedmiotem zamoéwienia w ramach czgsci Il jest zakup powierzchni i publikacja, w mediach
regionalnych (tj. gazetach drukowanych i ich serwisach internetowych) przygotowanych we
wspotpracy z NCBR trzech Materialow nt. dzialan realizowanych ze $rodkow unijnych, ze
szczegdlnym uwzglednieniem programéw i konkursow w ramach Programu Operacyjnego Wiedza
Edukacja Rozwoj (dalej jako: ,,POWER?”) oraz realizacja kampanii banerowych w serwisach gazet
wraz z dzialaniami promocyjnymi zwigkszajacymi liczbe odbiorcow.

Zamawiajacy zastrzega, ze publikacja Materiatdw, realizowana bedzie sukcesywnie, zgodnie z
biezagcym zapotrzebowaniem Zamawiajgcego, zwigzanym m.in. z oglaszanymi konkursami,
realizowanymi przedsigwzigciami, wynikami naborow i innymi istotnymi przestankami zwigzanymi
z dzialalnoscia Zamawiajacego oraz w terminach wskazanych przez Zamawiajacego lub
uzgodnionych z Zamawiajacym.

Kampania realizowana begdzie w trzech cze¢sciach. W ramach kazdej czgsci Wykonawca zrealizuje
kompleksowe dziatania zwigzane z przygotowaniem jednego Materiatu i jego publikacjg w tytutach
gazet drukowanych, kolportowanych we wszystkich miastach zaproponowanych w ofercie, oraz ich
serwisach internetowych wraz z dziatlaniami towarzyszagcymi (m.in. kampanig odstonowsg i
dziataniami promocyjnymi), opisanymi szczegdélowo w lit. d) (dalej jako: ,,Cze$¢ Kampanii”).

b) zakres terytorialny

Fundusze Rzeczpospolita a- . - Unia Europejska
jski B Europejskie Fundusze
Europejskle - Polska ’ Strukturalne i Inwestycyjne



Zamowienie bedzie realizowane w mediach regionalnych, drukowanych i elektronicznych,
obejmujacych zasiggiem obszar minimum 34 (tj. 70%) dawnych miast wojewddzkich wg. podziatu
administracyjnego Polski (1975-1998), co zapewni dotarcie do jak najwickszej grupy odbiorcow w
regionach Polski.

Publikacja artykuldéw zrealizowana bedzie w gazetach spetniajgcych jednoczesnie nw. kryteria:

a. gazeta lokalna o zasiggu regionalnym obejmujacym dawne miasto wojewddzkie zgodnie
z podzialem administracyjnym Polski (1975-1998),

b. gazeta platna, ukazujaca si¢ w wydaniu drukowanym co najmniej 5 razy w tygodniu; w
przypadku niewystepowania dziennika w wybranym regionie, Zamawiajacy dopuszcza
mozliwo$¢ zaproponowania w tym regionie gazety ukazujacej si¢ w wydaniu
drukowanym jako tygodnik, spehlniajacej jednocze$nie wszystkie pozostalte kryteria
wymienione w niniejszym punkcie;

c. gazeta, w ktorej dominuja tematy spoleczne, gospodarcze, polityczne, a nie tematy o
charakterze sensacji, plotek itp.,

d. gazeta stanowigca niezalezne wydanie, niebedaca dodatkiem do dziennika
og6lnopolskiego;

e. gazeta posiadajgca wlasny serwis internetowy.

c) cel zamoéwienia

Celem kampanii jest podniesienie $wiadomosci odbiorcow w regionach, w tym potencjalnych
beneficjentow POWER (tj. przedstawicieli szk6t wyzszych oraz podmiotow i instytucji z nimi
wspolpracujacych), na temat dziatan objetych wsparciem w obszarze szkolnictwa wyzszego i
mozliwosci, jakie stwarzajg Fundusze Europejskie. Przedstawienie zalozen, spodziewanych efektow,
czy dobrych praktyk, zapewni dotarcie do odbiorcow z informacjami nt. tego, jak zmiany
wprowadzane w szkolnictwie wyzszym i nauce, w konsekwencji wptyng na rozwoj wsrod mtodych
0sOb umiejetnosci pozgdanych na rynku pracy. Celem kampanii jest tez inspirowanie potencjalnych
beneficjentow i zachecenie ich by siggali po $rodki unijne w ramach konkursow POWER.

d) opis przedmiotu zamdwienia

Do zadan Wykonawcy nalezato bedzie:

1) zakup powierzchni w drukowanej prasie lokalnej lub regionalnej oraz publikacja
artykutow/advertoriali (dalej jako: ,,Materialy”), w gazetach spelniajagcych jednoczesnie
kryteria opisane w lit. b);

2) druk Materiatow w kolorze, na prawej stronie, nie dalej niz na 5 stronie redakcyjnej gazety; w
terminie wskazanym przez Zamawiajacego, przypadajacym na dzien roboczy tj. od
poniedziatku do pigtku. W wyjatkowych sytuacjach, w przypadku braku mozliwosci
publikacji Materialu w terminie wskazanym przez Zamawiajgcego, Zamawiajacy dopuszcza
mozliwos$¢ ustalenia w drodze roboczych konsultacji z Wykonawca, innego alternatywnego
terminu publikacji;

3) nawigzanie wspdlpracy z dziennikarzem swobodnie poruszajacym si¢ w tematyce z zakresu
Funduszy Europejskich, edukacji, gospodarki, tematow spolecznych, ktorego zadaniem
bedzie napisanie 3 (trzech) tekstow o objgtosci co najmniej 2500 znakoéw ze spacjami kazdy.
Teksty zostang opracowane we wspélpracy z Zamawiajacym i na tematy wskazane przez
niego, na podstawie ogdlnodostgpnych informacji oraz/lub informacji udostgpnionych przez
Zamawiajacego; opcjonalnie do zadan wykonawcy nalezalo bedzie nawigzanie kontaktu z
wybranymi beneficjentami NCBR (telefon, e-mail) celem przeprowadzenia wywiadu,
pozyskania informacji niezbednych do przygotowania Materialow.

Wszystkie Materiatly powstale w ramach zamoéwienia muszg by¢é poprawne jezykowo,
gramatycznie, interpunkcyjnie, atrakcyjne, dostosowane do odbiorcoéw;
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4)

5)

6)

7)

8)

9)

wykonanie sktadu, tamania, opracowania graficznego (layoutow) Materialow wraz z
opatrzeniem ich zdjeciami, grafikami itp. (opcjonalnie, w uzasadnionych przypadkach
stworzenie infografik, wykresOw mna podstawie danych udostgpnionych przez
Zamawiajacego), przygotowanie Materiatow do druku i publikacji w serwisach internetowych
gazet, Materialy zostang przygotowane z uwzglednieniem wskazowek Zamawiajgcego w
zakresie merytorycznym i graficznym;

zakup zdje¢ ze Stocka do wykorzystania w przygotowywanych Materiatach i dziataniach
promocyjnych, wraz z przekazaniem Zamawiajgcemu praw do nich, pozwalajacych na
wykorzystywanie w celach informacyjno-promocyjnych wykraczajacych poza przedmiot
zamoOwienia;

emisja Materialdow w serwisach internetowych gazet, w ktérych ukazata si¢ publikacja w
druku. Emisja Materiatu na gléwnej stronie serwisu lub na podstronie/sekcji o tematyce:
gospodarka, biznes lub edukacja. W przypadku gdy Materiat nie bedzie opublikowany na
glownej stronie serwisu, Wykonawca zapewni promocj¢ w formie wzmianki (tj. publikacji co
najmniej tytutu ze zdjeciem lub grafikg) na gtdéwnej stronie serwisu z przekierowaniem do
podstrony/sekcji, na ktorej znajduje si¢ pelna wersja Materiatu. Termin emisji Materiatow w
kazdym serwisie: co najmniej 7 dni kalendarzowych;

realizacja kampanii odstonowych, banerowych dla kazdej Cze$ci Kampanii w serwisach
internetowych gazet, w ktorych opublikowane bedg Materiaty. Banery beda emitowane na
gléwnych stronach serwisow gazet. W ramach Czgsci Kampanii Wykonawca przygotuje i
wyemituje rozne banery graficzne z wykorzystaniem np. haset, obrazkdéw, animacji, zdjec,
gifow, flashy (w formatach .jpg, .gif, .swf) w formacie 300 x 250 px lub/i 750 x 200 px, ktore
kierowa¢ beda do strony internetowej wskazanej przez Zamawiajgcego. Formy graficzne
muszg by¢ czytelne, zrozumiate i atrakcyjne dla odbiorcy. Minimalna wymagana przez
Zamawiajgcego taczna liczba odston do osiggniecia w ramach kazdej Cze$ci Kampanii
wynosi 500 000. Minimalny czas emisji baneréw na kazdym z serwisOw wynosi 3 dni
kalendarzowe.

realizacja dziatan promocyjnych dla kazdego tytulu gazety zaproponowanych przez
Wykonawce, zwigkszajacych liczbe czytelnikow Materialow 1 przedtuzajacych ich
zywotno$¢, w tym obligatoryjnie, przygotowanie i publikacja dwoch wpisow w mediach
spoteczno$ciowych wszystkich tytutdéw gazet dla kazdego z Materiatow.

Dziatania promocyjne muszg by¢ zaplanowane i zrealizowane w taki sposob, ze kazde
dziatanie promocyjne, zarowno dwa obligatoryjne wpisy w mediach spotecznosciowych, jak
i dziatania dodatkowe, musza by¢ zrealizowane kazdorazowo dla kazdego tytulu gazety
(Zamawiajacy dopuszcza realizacje dzialan w gazetach drukowanych lub/i odpowiadajacych
im serwisach).

Dziatania beda prowadzone w ciggu tygodnia lub w terminie uzgodnionym z Zamawiajagcym.
Zamawiajacy zastrzega sobie prawo akceptacji 1 zglaszania uwag do kazdego z
zaproponowanych dziatan promocyjnych przed jego realizacja. Poza dzialaniami
obligatoryjnymi dla kazdego z Materiatow Zamawiajacy dopuszcza mozliwos¢ realizacji
dziatan promocyjnych dedykowanych, dopasowywanych kazdorazowo do tematyki i rodzaju
Materiatu;

oznakowanie Materialow publikowanych w prasie drukowanej oraz w serwisach
internetowych gazet ciggiem logotypéw udostepnionych przez Zamawiajacego oraz
informacjg ,,Material przygotowany we wspotpracy z NCBR” lub ,,Materiat informacyjny
NCBR”;

10) przedstawienie do akceptacji Zamawiajacego media planow dla kazdej Cze$ci Kampanii,
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zawierajgcych m.in.:

a. tytuly gazet drukowanych oraz adresy serwisow internetowych, w ktorych

opublikowany bedzie Materiat,

b. daty publikacji w gazetach drukowanych, serwisach internetowych, terminy
kampanii odstonowych,
miasta, w ktorych kolportowana jest gazeta zgodnie z kryteriami opisanymi w lit. b),
zasiggi dla danego dnia publikacji,
e. wykaz proponowanych dziatan promocyjnych;

e o
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11) przekazanie do akceptacji Zamawiajagcego wszystkich Materiatdow i projektow graficznych
powstatych w trakcie realizacji zamowienia, tj. m.in. tresci, baneréw internetowych, grafik
wykorzystywanych do dzialan promocyjnych oraz uwzglednienie uwag lub wskazowek
Zamawiajacego, udzielonych w tym zakresie;

12) przekazanie Zamawiajgcemu raportow z przeprowadzonych Czeéci Kampanii,
potwierdzajacych realizacj¢ przedmiotu zamowienia zwigzanego z publikacja jednego
Materiatu wraz z dziataniami towarzyszacymi, zawierajgcego wykaz przeprowadzonych
dziatan, zdjecia, PrintScrn ze stron internetowych, linki, skany gazet, w ktorych opublikowane
zostaty Materiaty, statystki dot. liczby odston wraz z potwierdzeniami zrealizowanych dziatan

promocyjnych.
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