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ZAPYTANIE OFERTOWE
na przeprowadzenie kampanii informacyjnej w radiu
w ramach Priorytetu IV Programu Operacyjnego Kapitat Ludzki

Narodowe Centrum Badan i Rozwoju, ul. Nowogrodzka 47a, 00-695 Warszawa (NIP: 701-
007-37-77, Regon: 141032404) informuje, ze prowadzi postgpowanie o udzielenie
zaméOwienia publicznego na podstawie art. 4 pkt. 3 lit. g) i h) ustawy Prawo zamoéwien
publicznych. Postgpowanie jest prowadzone zgodnie z zasadg konkurencyjnosci.

Przedmiotem zamoéwienia jest przeprowadzenie kampanii informacyjnej, polegajacej na
produkcji i emisji na antenie wybranego nadawcy radiowego audycji/programow
poswieconych zagadnieniom zwigzanym z korzystnymi zmianami W obszarze szkolnictwa
wyzszego, w konteks$cie wykorzystania funduszy unijnych pochodzacych z Priorytetu IV
Szkolnictwo wyzsze i nauka Programu Operacyjnego Kapitat Ludzki (PO KL).
Przeprowadzenie kampanii informacyjnej planowane jest w prestizowym radiu
0 ogdlnokrajowym lub ponadregionalnym zasiggu, wysokim wskazniku stuchalnosci,
w ktorego programie dominuje tematyka spoteczno-gospodarcza, programy publicystyczne,
edukacyjne i pasma tematyczne.

Celem realizacji zamoOwienia jest zwigkszenie $wiadomos$ci spotecznej na temat procesow
zachodzacych na polskich uczelniach, a majacych wptyw na zmiany spoteczno-gospodarcze
w Polsce. W ramach kampanii informacyjnej Zamawiajacy oczekuje przeprowadzenia i emisji
na antenie rozmoéw i debat z udzialem ekspertéw, przedstawicieli uczelni i przedsi¢biorcow,
atakze produkcji i emisji materialow reporterskich prezentujacych rezultaty projektow
realizowanych przez szkoty wyzsze w ramach PO KL. Materiaty emitowane bedg w ramach
blokéw tematycznych zapewniajacych najwigksza stuchalnos¢.

Wykonawca zapewni oprawe promocyjng m.in. w postaci ,,zajawek”/spotow promocyjnych
zachgcajacych do stuchania oraz emisje informacji o wspotfinansowaniu audycji ze srodkow
Unii Europejskiej w ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego, zgodnie z Wytycznymi
dotyczacymi oznaczania projektow w ramach Programu Operacyjnego Kapital Ludzki.

Kampania mialaby na celu przyblizenie sluchaczom dziatan realizowanych przez szkotly
wyzsze oraz uswiadomienie jak, dzieki srodkom z UE, zmienia si¢ jako$¢ nauczania
| programy studiow, jakie nowoczesne formy i metody ksztalcenia wprowadzane sa by
wyksztalci¢ najlepszych specjalistow 1 jaki to ma wplyw na zdobycie przez studentow
atrakcyjnej pracy. Zagadnienia objete kampanig to m.in.: programy rozwojowe uczelni,
nowoczesne ksztalcenie nakierowane na biznes, udzial przedsigbiorcow w ksztaltowaniu
i realizacji programow studiow, staze i praktyki studenckie u pracodawcoéw, dzialania
przyczyniajace si¢ do zwigkszenia liczby studentow na kierunkach technicznych,
Zamowienie jest wspotfinansowane ze srodkow Unii Europejskiej w ramach Europejskiego
Funduszu Spotecznego.



matematycznych i przyrodniczych (tzw. kierunkach zamawianych) uznanych za strategiczne
dla rozwoju polskiej gospodarki, ksztalcenie na odleglos¢, udziat studentow w konferencjach
naukowo-technicznych, wizyty studyjne w zagranicznych os$rodkach akademickich
I naukowo-badawczych, podnoszenie  kompetencji  kadry akademickiej, wsparcie
akademickich biur karier.

Materiaty emitowane w ramach kampanii powinny by¢ przekazane w formie atrakcyjnej,
dostosowanej do odbiorcy.

Termin realizacji zamoéwienia: grudzien 2013 — czerwiec 2014.

W zwigzku z powyzszym, w przypadku zainteresowania wykonaniem ustugi, prosimy
0 przedstawienie oferty zawierajace;j:

1. Zalozenia kampanii wraz z podaniem planowanych dziatan.

2. Calkowity koszt realizacji ustugi (kwota netto i brutto).

3. Liczba emisji poszczegdlnych dziatan planowanych w ramach kampanii wraz
z podaniem czasu emisji oraz harmonogram.

4. Wskazanie nazwy stacji radiowej, w ktorej przeprowadzona bedzie kampania wraz z
podaniem jej zasiegu, wskaznikow shuchalnosci i udzialu w czasie stuchania (dane za
III kwartat 2013).

Przy wyborze oferty bedg brane pod uwage nastepujace kryteria: cena, atrakcyjnos¢ oferty,
zasieg 1 wskazniki stuchalnosci.

Oferty nalezy przesta¢ droga elektroniczng na adres monika.markiewicz@ncbr.gov.pl (tel.
22/39 07 241) w nieprzekraczalnym terminie do dnia 2 grudnia 2013 r.

Zlozenie zapytania ofertowego, jak tez otrzymanie w jego wyniku oferty nie jest
rownoznaczne z udzieleniem zamowienia przez Narodowe Centrum Badan i Rozwoju (nie
rodzi skutkow w postaci zawarcia umowy). Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do
odstgpienia od zamoéwienia bez podania przyczyny.

Zamowienie jest wspotfinansowane ze srodkow Unii Europejskiej w ramach Europejskiego
Funduszu Spotecznego.
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